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COMPTECOMPTECOMPTECOMPTE----RENDURENDURENDURENDU    

Campagne Tourisme VitiCampagne Tourisme VitiCampagne Tourisme VitiCampagne Tourisme Viti----Vinicole sur le marché britanniqueVinicole sur le marché britanniqueVinicole sur le marché britanniqueVinicole sur le marché britannique    

    

    
IntroductionIntroductionIntroductionIntroduction    

 

Dans le cadre des actions menées par le groupe de travail du tourisme Viti-Vinicole 

d’Atout France, dont le but est de promouvoir l’oenotourisme, Bourgogne Tourisme 

participe à une campagne de visibilité en collaboration avec le réseau des cavistes 

Nicolas sur le marché britannique. 

La campagne se déroule du 08 avril jusqu’au mois de décembre 2009, donc nous ne 

disposons que des résultats initiaux. 

BudgetBudgetBudgetBudget    
 

Le budget de l’action s’élève à 2813 € TTC (hors le lot offert via le jeu-concours) 

Descriptif de l’actionDescriptif de l’actionDescriptif de l’actionDescriptif de l’action    
 

Au sein des 80 boutiques Nicolas, sera affiché un poster co-brandé Atout France et 

Nicolas mettant en avant uniquement la Bourgogne pendant la période de l’animation 

du 07 octobre au 27 octobre 2009, avec un jeu-concours à la clé. 

80 000 copies d’un dépliant co-brandé Atout France et Nicolas avec un texte 

générique sur l’oenotourisme en France, ainsi qu’une mise en avant de la Bourgogne 

seront également diffusées. 

Pendant la période de la campagne sur le dispositif « Art of living and wines » sur uk/ 

franceguide.com la Bourgogne dispose d’une page avec ses propres visuels, un texte 

de présentation de la destination et des idées de séjour. Malheureusement la place 

étant très limitée nous avons pu mettre en valeur 2 hôtels-restaurants ; à savoir le 

Montrachet à Puligny-Montrachet (21) et Le Relais de Montmartre à Viré (71) 

La promotion de cette campagne se fait en outre par une bannière sur la homepage de 

www.nicolas.co.uk , sur les rubrique « What’s on now » et « art of living and wines »de 

uk.Franceguide.com. Un emailing de lancement a été envoyé à 80 000 contacts dans 

la base de données de Club France ce qui a généré 691 visites, 687 visiteurs uniques 

et 836 pages vues  pendant la période de 8-28 avril et une annonce est mise dans la 

newsletter Air France ( 200 000 contacts).  
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Fort de la réussite de la campagne 2008 le club a également envoyé un emailing de 

relance à 3 363 contacts le 18 février 2009. Ces contacts étaient des opt-ins collectés 

grâce au jeu-concours 2008 

Pour le email de relance le taux d’ouverture de ce mail était de 41 %, le taux de 

visiteurs uniques 13,87 %, le taux de clics 25% et le taux de réactivité 34,12%  et 

l’offre Bourgogne a généré 8,45% taux de clics et 67 pages vues. Ces résultats sont 

largement supérieurs à ceux enregistrés lors des précédents emailings de relance et 

atteste de l’intérêt pour la thématique oenotourisme des britanniques. 

 


