Le Journal du Palais - N°4084 - Du 09 au 15 juin 2008

Tourisme. Bourgogne Tourisme s'est beaucoup investi pour générer du trafic sur ses sites

Internet booste le tourisme régional

e Comité
Lrégiﬂnal du
tourisme
poursuit sa muta-

tion, engagée symboliquernent
I'année dernibre parl'abandon
dunom « CRT » au profit de
Bourgogne Tourisme. « Lidée
force : se ranger derriére une
marque que viendra appuyer
un nouveau visuel, lisible, visi-
ble et choisi », indique Didier
Martin, le président de Bour-
gogne Tourisme, qui prévoit
d'enterrer d'ici 4 la fin de I'an-
néel'escargot qui habillait tous
les supports de communica-
tion jusqu'a aujourd hui.
Pour dynamiser le tourisme
dans la région, Bourgogne
Tourisme a, en 2007, beau-
coup investi sur Internet. Son
site généraliste — aujourd'hui
traduit en anglais, en alle-

mand, en néerlandais, en ita-
lien, en tchéque et en japo-
nais — a recu la visite de 1,2
million d'Internautes, a-t-on
appris lors de 'assemblée
générale le 30 mai. Ce quia
généré la réservation de
105.000 nuitées et des retom-
bées économiques estimées
a six millions d'euros. Miewx :
les grandes campagnes de
publicité (« vite en Bourgo-
gne », avec un site Internet du
méme nom), réalisées en 2007
en partenariat avec les quatre
comités départementaux du
tourisme et avec le Parc natu-
rel régional du Morvan, ont
touché une large cible, & tra-
vers la presse, les sites Inter-
net (tels lemonde.fr), les car-
tes postales gratuites et la
radio. Résultat : sur les six
millions d'euros de chiffre

réalisés via Internet, « prés de
trois millions ont été générés
par la campagne “vite en Bour-
gogne’, qui a influenceé les com-
portements », avance Sophie
Ollier-Daumas, la directrice
de Bourgogne Tourisme.
« Lenjew, aujourd hui, c'est de
convaincre les professionnels
du tourisme @ passer au stade
suivant, la vente en ligne,
que peu pratiquent encore »,
ajoute de son coté Claude
Guinchard, chef du départe-
ment presse, éditions, publi-
cité & Bourgogne Tourisme,

SE « VENDRE » A LA PRESSE

Parallélement & cette cam-
pagne de communication,
trés franco-francaise, Bour-
gogne Tourisme a mis en
place fin 2007 un service
presse, dont s'occupe préci-

sément Claude Guinchard, et
dont]'une des missions est de
« vendre » aux journalistes
étrangers, prescripteurs dans
leur pays, la destination Bour-
gogne. « Sur le début de l'an-
née 2008, plus de 500 journa-
listes ont déja été touchés,
précise Claude Guinchard, er
60 ont été accueillis en Bour-
gogne. Nous axons notre mes-
sage sur nos thématiques prio-
ritaires, que sont le tourisme
itinérant - a vélo, en bateau -,
l'enotourisme et les grands
événements (cette année, ['ex-
position Camille Claudel &
Dijon). Mais, dans les entre-
tiens individuels, on sapergoit
que les marchés du bien-étre
et de 'hébergement insolite ont
particuliérement la cote. »
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